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El diagnostico de las 

Industrias del Café en Brasil 
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PROGRAMAS DE CALIDAD Y 
CERTIFICACIÓN 
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Aseguramiento de la calidad, el cumplimiento, 
trazabilidad y seguridad alimentaria  
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Programa de Calidad del café 

Escala Sensorial 
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 Productos por categoría 



MARKETING Y PROMOCIÓN 



FERIAS COMERCIALES AL 
POR MENOR 
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APOYO EVENTOS DEL SECTOR 

http://www.seminariocafe2008.com.br/
http://www.seminariocafe2008.com.br/


CONCURSO DE RECETAS CON CAFÉ 



CONCURSOS DE CALIDAD Y EDICIÓNES ESPECIALES 



CALENDARIO DEL CAFÉ 



EXPOSICIÓN CAFÉS DE BRASIL 



MIDIA TRADE 

http://www.nutrinews.com.br/nutrinet1.0/materias/materias_busca2_site.asp?act=search&wEdic=227


Fórmula Indy 

PROGRAMA EXPORTADOR 
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COMUNICACIÓN POSITIVA 



CAFÉ Y SALUD 



FORMACIÓN DEL HÁBITO DEL CONSUMO 



FORMACIÓN DEL 
HÁBITO DEL CONSUMO 
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Los Jóvenes se enamoraran por café! 



79% dos brasileños consumen café 

Per cápita 78,5 litros/año 

 Promedio diario de 4 a 5 jícaras 

Encuestas de IBGE con 34.500 brasileños 

2008-2009 

El Café es el alimento más consumido en Brasil 
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Consumo del café por grupo de edad 



Consumo del café por sexo 
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Consumo del café por región 
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 preparado com exclusividade para:  

TENDENCIAS DEL CONSUMO DEL CAFÉ   - 2010 

   



El consumo del café 
 
Consumidores que beben el café todos los días 
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La inclusión del café en la población de más de 15 años 



Los jóvenes brasileños están consumiendo más 

café.  2003 x 2010 
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el consumo  en casa 

 y fuera de casa 
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Tipos consumidos: en casa y fuera de casa 

45 
Base: 2107/ 1593  Fonte: Total de Consumidores de Café de cada medição 

EN CASA 

FUERA DE 
CASA 

2008 2010 2008 2010 

  % % % % 

Molido/colado/filtrado 92 97 92 94 

Instantáneo/ soluble 9 8 9 14 

Cappuccino instantáneo 11 4 17 8 

Cappuccino no instantáneo 3 2 5 7 

Expresso   6 7 17 18 

Café descafeinado  0 0,8 0,5 0,5 
Café gourmet 1 0,3 0,3 1,6 

Café  de origen  /certificado 0,2 0,1 0,3 1 

Café orgánico  1 0 
0 
 

0,2 

1,2% 3,3% 

 AUMENTO DEL 

CONSUMO DE  

CAFÉS 

ESPECIALES 



significado de un buen café (*) 

0 50 

Que seja saboroso / Que deixe um sabor gostoso na boca 

Que tem aroma agradável e gostoso 

Aquele que dá vontade de repetir 

Que seja torrado na medida certa 

Que não deixe sabor amargo na boca 

Outros 
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(*) Pergunta incluída nesta medição 

Base: 1593 /   Fonte: Total de Consumidores de Café 

 ESPONTÁNEAMENTE  DEJA UN SABOR EN LA BOCA Y AROMA,  QUE SON NUEVAMENTE 

      DESEADOS POR EL CONSUMIDOR DEL CAFÉ 

 

Que sea sabroso/Que deje un sabor rico en la boca 

Que tenga el aroma agradable y rico 

El que nos da ganas de repetir 

Que sea tostado en la medida cierta 

Que no deje gusto amargo en la boca 

Otros 
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Ser puro/ sem misturas 

Ser saboroso / Deixar sabor gostoso na boca 

Com aroma agradável 

Render 

Preparar um café encorpado/ forte 

Ter sabor suave 

Ter aroma gostoso ao abrir a embalagem 

Ser de marca conhecida 

Ser torrado na medida certa 

Não deixar sabor amargo na boca 

Ter o Selo de Qualidade 

Ter grãos bem selecionados 

Ter pó  marrom escuro, mas com uma cor homogênea 

Ter a garantia de sua procedência (região produtiva) 

Ter certificação e sustentavel 

Ser orgânico 

Outros 
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concepto de calidad en café 

Base: 1328/1593 /   Fonte: Total de Consumidores de Café de cada medição 

EL CONCEPTO DE CALIDAD 

EN CAFÉ (RESPUESTAS  

       ESPONTÂNEAS) TAMBIEN  

NO DEJA DUDAS 

DE LO QUE LOS 

CONSUMIDORES DESEAM 



EL MERCADO DE MAYOR CRECIMIENTO 
 

 
Nengún estrato social crece tanto 
en proporción en Brasil cuanto las 
clases A y B. 

 
Hoy, son 20 millones de ricos.  

 
Até 2014 vamos tener más de 30 
millones 
 
Brasil: Un de los países con mayor 
mercado para clase media - = 130 
millones de habitantes 
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Evolução de 2003  a 2009 

MÁS RICOS Y MENOS POBRES 
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DISTRIBUICIÓN DE LA POBLACIÓN EN MILLONES DE 

PERSONAS POR GRUPO ECONÓMICO. 



TENDENCIAS Y INOVACIÓN EN EL  

MERCADO DEL CAFÉ 



Cuales son las TENDÊNCIAS 
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Fonte:  Food Trends  2020 (ITAL / FIESP) 

Tendencias de Alimentación 



 DESCRIPCIÓN DE LOS SABORES EN 

EL ESTILO DE LOS VINOS FINOS 

Crema de vainilla chocolate con 
trufas almendras tostadas  

Café de aroma dulce y suave, con 
notas de miel 

Hablando la lenguaje de los jóvenes:  
embalaje con comunicación caliente 

Sensorialidad y Placer 

Cafés especiales, raros con 
descripción de los sabores en 

el estilo de los vinos finos. 

EDICIONES ESPECIALES 
Y LIMITADAS 



Salud y bien estar 

Descafeinado  

todo el sabor con 
menos cafeína 

Alimentos funcionales: 
“bueno para la salud”  

Cappuccino 
con 

magnesio 
MOKATE- 
Polonia 

Café con anti-
oxidantes  Sanora- 

EUA 



Fácil abertura y cierre 

Conveniencia y Practicidad 

Porcionamiento y personalización del consumo  

Monodoses del café tostado, molido y prensado 

Embalaje con atmosfera modificada 



La embalaje comunica la cualidad: sellos de cualidad 

Cualidad  y Confiabilidad 



Ética  y Sustentabilidad 





MUCHAS GRACIAS! 

www.abic.com.br  
e-mail: abic@abic.com.br    


