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Empresas 54

Norte Sacos/mes 24.937
( Marcas 83
( NORDESTE Empresas 148
5 Nordeste sacos/mes 400.937
ENT
LENIRY Marcas 279

OESTE

SUDESTE Empresas 110
Centro-Oeste Sacos/mes 59.748

Marcas 195
Sudeste Empresas 725
TOTAL i Sacos/mes 732.551
: T Marcas 1.529
—— ' i

195

Sacos/mes 1.336.549 ~ -
\ > 460 Sul Sacos/mes 118.376

arcas .

Marcas 374



PRODUCCION DE LAS INDUSTRIAS DEL CAFE ASOCIADAS DE ABIC

336

: empresas
Micro “ P 216 sacos/mes

31
s | L
1.670 sacos/mes
31
EEEEE
4.756 sacos/mes

8
empresas

Mediana

Grande

94.663 sacos/mes

Total : 1.029 sacos/mes
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GHEGIMIENIII DEL CONSUMO DEL CAFE EN BRASIL
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Cafée Sal.'ld‘e‘?:

Comunicacion Positiva
Café y Salud

Programas de
Calidad

_ Formacion del Habito
Programas de Marketing Consumidor Futuro
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PROGRAMAS DE GALIDAD Y
GERTIFICAGION
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Aseguramiento de la calidad, el cumplimiento,
trazabilidad y seguridad alimentaria



Associacao Brasileira
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Escala Sensorial

Nivel minimo
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Superior

Traditional

Recomienda

La calidad
general



Gourmet

Tradicional

No se
recomienda







MARKETING Y PROMOCION
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FERIAS COMERCIALES AL
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APOYO EVENTOS DEL SECTOR

OACHACA
CHORINHO



http://www.seminariocafe2008.com.br/
http://www.seminariocafe2008.com.br/

CONCURSO DE RECETAS CON CAFE
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EXPOSICION CAFES DE BRASIL

22 de junho a 01 de julho

Shopping D
Av. Cruzenro do Sul, 1.100 - S§o Paulo - 5P




MIDIA TRADE



http://www.nutrinews.com.br/nutrinet1.0/materias/materias_busca2_site.asp?act=search&wEdic=227

PROGRAMA EXPORTADOR
ABIC-APEX Brasil
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PROGRAMA EXPORTADOR
ABIC-APEX Brasil
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PROGRAMA EXPORTADOR
ABIC-APEX Brasil
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CAFE Y SALUD

Café e Motoristas
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FORMACION DEL HABITO DEL CONSUMO




FORMACION DEL
HABITO DEL CONSUMO
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Institute Brasileiro de Geografia e Estatisti
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Encuestas de IBGE con 34.500 brasilefios /& / N

2008-2009
v'79% dos brasilefios consumen café " "
v'Per capita 78,5 litros/ano

v Promedio diario de 4 a 5 jicaras



246,9

W ADOLESCENTE
B ADULTOS

92,2 gg,6 » MAYORES

CONSUMO DE CAFE (%) MEDIA PER CAPITA (ml/dia)



B Femenino

®m Masculino

Consumo de Café (%)
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® Consumo de Café (%)
M Per capita (ml/dia)




TENDENCIA
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GOVERNO FEDERAL
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Consumidores que beben el café todos los diasTmm™

La inclusion del café en la poblacion de mas de 15 anos

91

=== Declarag¢ao de consumo (%)

Penetrag¢ao declarada

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Medicoes

42



.los mvenes hrasnenos estan consumlemlo 'm_ _
f---caie 2003)(2010 i

98%

W 2003
W 2010

15a 19 anos 20a 26 anos acimade 35 anos




el GOIISIIIIIO BII casa
¥ Iuera llﬂ casa i

96 98 99

crecimiento
de 307%

57

2009

2010

M Emcasa M Forade casa



FUERA DE
CASA v AUMENTO DEL

Molido/colado/filtrado

Instantaneo/ soluble

Cappuccino instantaneo

Cappuccino no instantaneo

Expresso

Café descafeinado

Café gourmet

Café de origen /certificado

Café organico

Base: 2107/ 1593 Fonte: Total de Consumidores de Café de cada medigdo



significado de un huen café (')

O ESPONTANEAMENTE DEJA UN SABOR EN LA BOCA Y AROMA, QUE SON NUEVAMENTE
DESEADOS POR EL CONSUMIDOR DEL CAFE

Que sea sabroso/Que deje un sabor rico en la boca

Q,

Que tenga el aroma agradable y rico

El que nos da ganas de repetir 31

Que sea tostado en la medida cierta

Que no deje gusto amargo en la boca

Otros

H 2010

(*) Pergunta incluida nesta medicao

Base: 1593/ Fonte: Total de Consumidores de Café



Ser puro/ sem misturas

Ser saboroso / Deixar sabor gostoso na boca

Com aroma agradavel

Render

Preparar um café encorpado/ forte

Ter sabor suave

Ter aroma gostoso ao abrir a embalagem

Ser de marca conhecida

Ser torrado na medida certa

N&o deixar sabor amargo na boca

Ter 0 Selo de Qualidade

Ter gréos bem selecionados

Ter p6 marrom escuro, mas com uma cor homogénea
Ter a garantia de sua procedéncia (regido produtiva)
Ter certificacdo e sustentavel

Ser organico

Outros

2003 m 2010

Base: 1328/1593/ Fonte: Total de Consumidores de Café de cada medigdo



EL MERCADO DE MAYOR CREGIMIENTO

v'Nengun estrato social crece tanto
en proporcion en Brasil cuanto las byt
clases Ay B.

v'Hoy, son 20 millones de ricos.

v Até 2014 vamos tener mas de 30
millones

v'Brasil: Un de los paises con mayor
mercado para clase media - =130
millones de habitantes



MAS RICOS Y MENOS POBRES

Evolucao de 2003 a 2009

41% 38%

j I -

Classe A Classe B Classe C

-12%




DISTRIBUICION DE LA POBLACION EN MILLONES DE
PERSONAS POR GRUPO ECONOMICO.

13 31

66 W Classe A eB
113 mClasseC

M Classe D

96

59

2003

2009

2014



Y 4

TENDENCIAS Y INOVACION EN EL
MERCADO DEL CAFE
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Cuales son las TENDENCIAS ®




Entretenimiento®  organico Porcionado Listo para Sellos de Tecnologiz ;
: . sllus Uz palidiaell Medio
Indulgencia Interactividad garanti de .
Natural monodose beber EIENIE] 'J« ‘ ambiente
embalajes
- Variedad
Soglstlc_acmn Sensaciones Aspacto Répido y Tecnologia
remium E i . - A e Sellos de de
Gourmet HOSIOHES ATEUEIER ) I IENEL facil Facil de abrir, [0t o
i ’ cualidad trazabilidad idari
Buena funcional preparo R E UG Solidaridad
Forma
Salud Conveniencia Cualidad Etica
Bien estar Practicidad Confiabilidad Sustentabilidad

Tendencias de Alimentacion

Fonte: Food Trends 2020 (ITAL/ FIESP)



Sensorialidad y Placer EDICIONES ESPECIALES
Y LIMITADAS

DESCRIPCION DE LOS SABORES EN
EL ESTILO DE LOS VINOS FINOS

Cafés especiales, raros con
descripcion de los sabores en
el estilo de los vinos finos.

Café de aroma dulce y suave, con
notas de miel
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i
ﬂl i
|

Crema de vainilla chocolate con
trufas almendras tostadas

Hablando la lenguaje de los jovenes:
embalaje con comunicacidn caliente



Descafeinado
todo el sabor con
menos cafeina

0 café forte do Berrill

3L

])vscuféinmln

Alimentos funcionales:
“bueno para la salud”

Cappuccino
con
magnesio
MOKATE-
Polonia

Café con anti-
oxidantes Sanora-
EUA



Conveniencia y Practicidad

Porcionamiento y personalizacién del consumo Facil abertura y cierre

Monodoses del café tostado, molido y prensado



Cualidad y Confiabilidad

La embalaje comunica la cualidad: sellos de cualidad

. minas rio
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Etica y Sustentabilidad

.2

CAFES SUSTENTAVEIS
5 FUOBRASIL ®
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MUCHAS GRACIAS!




